Cuxhaven.de spaltet Gemiiter

Neue Internet-Prasenz der Stadt: , Cuxland Digital”-Redaktion bat Web- und PR-Experten um ihr Urteil

VON JENS-CHRISTIAN MAMNGELS

Von . Ein Schritt in die richtige Rich-
tung” bis , Keine gemeinsame Linie™
— die Meinungen uber den neuen In-
ternet-Auftritt der Stadt Cuxhaven
gehen in den Web-Foren auseinan-
der. Viele Internet-Mutzer sehen of-
fenbar Machbesserungsbedart; Bei
einer Online-Abstimmung von cux-
haven.de geben aktuell rund 55 Pro-
rent der Umfrage-Teilnehmer zu Pro-
tokoll, dass ihnen die neve virtuelle
Visitenkarte der Stadt .uberhaupt
nicht” gefalle. Und was meinen die
Profis? , Cuxland Digital” hat sich
bei Web-Experten umgehort.

Michael Paul, PR-Fachmann aus
Lamstedt, findet die dreigliedrige
Einstiegsseite (Stadt/Toursmus /
Wirtschaft) von cuxhaven.de sehr
benutzerfreundlich: |, Der Besu-
cher kann auf einen Blick erken-
nen, welche drei Unterbereiche
ihn  erwarten beziehungsweise
wofilr er sich entscheiden kann.”
Das Finstiegshild - die vereiste
Elbe vor Cuxhaven - gefallt ihm
allerdings nicht, ,das Foto trans-
portiert im wahrsten Sinne des
Wortes eine gewisse emotionale
IGilte,” Die pewihlte Aufnahme
ist aus seiner Sicht kein Bild, was
einen potenziellen Urlauber dazu
bewegen wiirde, alles stehen und
liegen zn lassen, um sofort nach
Cuxhaven zu fahren.

Positiv bewertet er das tiber-
sichtliche und gut stukturierie
Kontalaformular, die VergroBe-
rungsoption fiir die Schrift (Stich-
wort Barrierefreiheit) und die gut
platzierte Suchfimktion.

LMicht aus einem Guss”

Das ,rote x¥, eingstragenes Mar-
leenzeichen der Stadt Cuxhaven,
findet er dagegen .optisch nicht
sehr  schon®. Bedauerlich sel
auch, dass das gesamte Thema
Sc:u:ml Boolmmarks® — _Lesezsi-
n:heu fir Internet-Gemeinschaf-
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Die Stadt {u:-:hwen hat eine neue [ntemet-?rasenz und die Meinungen darGber gehen aumrmndtr Von Ein Schritt
in die richtige Richtung” bis ,Keine gemeinsame Linie” reicht das Spektrum.

ten und -dienste - nicht beriick-
sichtigt wurde. Der Internet-Auf-
tritt wirkt seiner Meinung nach
Jnicht wie aus einem Guss”, Paul:
Ganz deutlich merkt man das im
Bereich "Wirtschaft’, wo eine val-
lig andere Corporate Identity ge-
wihlt wurde ©

~Rotes x“ zu inflationdr

Probleme mit dem ,roten x* hat
auch Tobias Linne {Otterndort),
Grafik- und Web-Designer mit Er-
fahrmingen in der Werbebranche:
Ez wurde meines Frachtens zu
inflationdr eingesetzt, dadurch
geht der Hinweischarakter verlo-
ren.” Weiterer Kritikpunkt: Die
gestalterischen Unterschiede zwi-
schen den Bereichen ,5tadt® und
LLlourismus® seien unndtiy und
wirkten inkonsequent. ,Ich habe
den Eindruck, als wurden zwei
verschiedene  Entwinfe  zur

Grundlage genommen und man
konnte sich nicht entscheiden.
Man sollte sich da lieber auf sine
Linie einigen”, sagt Tobias Linne.

Den Tourismushereich findet er
gelungener, klarer und tbersich-
licher.  Auch die Fotos sind hier
interessanter und kommen aunf-
grund des zuriickhaltenden Hin-
terarunds  besser zur Geltung.
Diese Seiten wirken freundlich,
aber dennoch serits und vor al-
lem zeitgemalk”, meint der Werbe-
Profi. Trotz aller Kntik fallt sein
Gesamturteil wversohnlich aus:
LAlles besser als bisher.™

JFrisch und ibersichtlich™

[{arl-Heinz Brinkmann, Web-
Designer aus Osten, findet die
nene Web-Prasenz _frisch und
ibersichilich gestaltet™. Gut ge-
fillt ihm auch die Startseite, wo
eine Vorauswahl getroffen wer-

den kann. Als Kinderkvankheit”
bezeichnet er die Browserkompa-
tibilitar: ,Die Web-Seite  wird
nicht in allen Browsern gleich an-
gezeigt® So rutsche beim Web-
Browser Opera das rote x* hinter
einige Uberschriften auf der Start-
seite, beim  Internet-Explorer
nicht. Beim Opera werden die
drei , Cuxhaven®-Linlks als Grafik
angezeigt, beim Internet-Explorer
nicht. Aus Layouter-Sicht gefillt
ithm die  Stadtssite® am bestern:
.oie 1st ubersichtlicher und die
Links sind nicht so klein wie auf
der Tourismus-Seite.”

b= Die Cuxland Digital“-Redak-
tion hat sich bei ihrer Um#rage na-
tirlich auch um Stellungnalmen
aus Cuxhaven bemiiht, doch die
angesprochenen  Web-Designer
wollien sich zur neu gestalteten
Internet-Prasenz der Stadt nicht
aulern.



